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Movistar y Teleféonica lanzan concurso para
concientizar sobre la problematica del trabajo
infantil

Esta dirigido a estudiantes de las carreras de Comunicacion, Publicidad v Marketing de todo el pals,
quienes deberan disefiar una campafia publicitaria que aborde esta tematica en sus dislintos aspeclos.

Esperamos tu comentario 4.

En el marco del Programa Pronifio, movistar y Telefonica lanzaron un concurso para
concientizar sobre la problematica del trabajo infantil en la Argentina.

El certamen se denomina “Conectados podemos mds contra el trabajo infantil”y esta

quienes deberan disefiar una campafia publicitaria que aborde esta tematica, que en la
actualidad afecta a més de un milldn y medio de chicos en nuestro pais.

El concurso, que esta auspiciado por la Fundacién Telefénica, esta dividido en dos
categorias —estudiantes y jovenes profesionales- y los trabajos presentados deberan incluir
piezas para ser difundidas en medios graficos, television, radio y via publica.

Entre otros aspectos, los participantes podran centrar su atencion en el trabajo infantil en
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calles; y el trabajo infantil doméstico.

Un jurado integrado por publicistas, expertos en tematicas sociales y representantes de la
empresa elegiran a cinco ganadores por categoria, quienes recibiran los siguientes premios:

Estudiantes: 1° Premio: 1 netbook y la difusién de la campafia; 2° Premio: 1 netbook; 3°
Premio: 1 smartphone; 4° Premio: 1 celular de gama Premium; 5° Premio: 1 celular de gama
Premium.

Jovenes Profesionales: 1° Premio: 1 netbook; 2° Premio: 1 smartphone; 3° Premio: 1
smartphone; 4° Premio: 1 celular de gama Premium; 5° Premio: 1 celular de gama Premium.

Para participar, los interesados deberan registraste y subir su material a la pagina web de
Pronifio (www.fundacion.telefonica.com.ar/pronino), hasta el 30 de octubre inclusive. Alli
también se podran consultar las bases del concurso.

Pronifo y el trabajo infantil

Segun la Organizaci6n Internacional del Trabajo (OIT), hoy hay 165 millones de nifios de entre
5y 14 afios que trabajan en el mundo. Esta cifra equivale a 1 de cada 7 chicos.

En la Argentina, las cifras oficiales indican que esta problematica afecta a 456 mil chicos,
aunque los expertos estiman que ya alcanzaria a un millon y medio.

Pronifio es un programa corporativo de accion social y bien publico del Grupo Telefénica que,
desde hace nueve afios, contribuye con la prevencion y erradicacién progresiva del trabajo
infantil en Latinoamérica. En la Argentina esta presente en 11 provincias y beneficia a mas de 9
mil nifos.

La iniciativa se desarrolla junto con 31 organizaciones sociales, en 63 sedes, trabajando en
acciones integrales en red que beneficien al nifio, su familia, la escuelay la sociedad,
apoyandose en la fortaleza territorial y las capacidades tecnoldgicas del Grupo Telefonica en
Argentina.
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El modelo de intervencion social de Pronifio es integral, pero el énfasis de la estrategia de
actuacion en las comunidades locales esta centrado en fortalecer los procesos de ensefianza
y aprendizaje de los centros educativos donde asisten los nifios, y lograr su permanencia o
reinsercion en el sistema escolar.

Para ello, el programa también busca incorporar a su estrategia de intervencion en calidad
educativa a las tecnologias de la informacion y la comunicacion (TIC), a través de la instalacion
de Aulas Fundacion Telefonica en los centros educativos donde asisten beneficiarios de
Pronifio. El objetivo de esta iniciativa es fortalecer los procesos de ensefianza y aprendizaje,
por medio de estas tecnologias en las que el Grupo Telefonica es lider.

A escala regional, el programa Pronifio trabaja en 13 paises de Latinoamérica, a través de
2 596 centros educativos, beneficiando a 107.602 nifios.

Para mas informacién sobre esta iniciativa: www.telefonica.com.ar/pronino

Para mas informacion sobre el Grupo Telefonica, visite la sala de prensa:
http://www.telefonica,com.ar/saladeprensa
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Telefénica en EXPO COMM 2008

El Grupo Telefonica en la Argentina , a fravés de sus diferentes lineas de negocios, partici_paré en Expo Comm'
Argentina 2008, la muestra anual en donde convergen las Ultimas innovaciones en comunicaciones y tecnoiogia
informatica mas importante del pais, que se realizara del 23 al 26 de septiembre en el predio de la Sociedad Rural.

El Grupo contara con un espacio exclusivo de 256 metros en donde las distintas lineas de actividad, entre ellas
Speedy, Movistar, Telefénica Empresas, Telefonica Negocios, TIWS y Terra realizardn demostraciones de sus
productos y servicios. Asimismo, la Fundacion Telefénica exhibira seis libros.

Expo Comm 2008 sera el espacio en el que mas de 180 compariias nacionales e internacionales lideres de la
industria presentaran las Gltimas innovaciones en materia de telecomunicaciones y tecnologia de la informacion
relacionadas con la telefonia fija, movil, redes, comunicacion satelital, Internet, VoIP, tecnologias inaldmbricas como
WiFi y WiMax, TICs y soluciones de seguridad, entre otras.

En ese marco, Telefonica para el segmento residencial presentara una plataforma digital de entretenimientos que
ofrece, entre otras opciones, videos On demand, un concepto innovador que permite disfrutar en el televisor de una
gran variedad de peliculas, series, contenidos para chicos, karacke, video clips, recitales y documentates con calidad
de audio y video digital sin horarios predeterminados.

Movistar, la empresa de telefonia mévil del Grupo Telefonica, también estaré presente con distintas propuestas, entre
ellas video streaming, una aplicacién 3G descargable en teléfonos Nokia N95, que permite acceder desde el mévil y a
través de 1a red 3G a videos de Internet. También presentara juegos de alta definicion y Cédigo BIDI, un sistema de
cédigo de barras capaz de ser leido desde un celular y que permite acceder a contenidos de musica, promociones,
imagenes, videos, juegos y noticias.

Expo Comm sera el marco en el cual Telefénica Empresas, dedicada a atender las necesidades tecnoldgicas de ]
grandes empresas y gobiernos, presentara una solucién de comunicaciones integradas para el segmento corporativo,
basada en tecnologia IP.

También Telefénica Negocios, la linea de actividad orientada a disefiar soluciones integrales a pymes, comercios,
profesionales y gobiernos, presentara las soluciones mas destacadas que pone a disposicion de las pymes en el pais
para fomentar y acompaniar el crecimiento de sus negocios, entre ellas Linea VIP, un servicio de telefonia IP apoyado
en conexiones a la red IP de Telefénica, tales como Speedy Lan Office, Plataforma Satelital y otras.
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Informatico, la nueva propuesta paquetizada de Internet, computadora, mantenimiento de la red y de las PC y una
suite de seguridad por un Unico abono. También podran experimentar servicios de valor agregado como CAM24, que
permite la visualizacién remota por Internet, y Onda Musical, que permite ambientar musicalmente el espacio de
trabajo y de atencion al publico.

La linea de negocios enfocada en las necesidades de las pymes también presentara un servicio de Speedy Wi-Fi,
para lo cual se instalaran host spots para la conexién inalambrica y una plataforma satelital soportada en una antena
V-SAT, que brinda conexidn a Internet de alta velocidad a empresas con dispersion geografica.

Por su parte, Fundacion Telefonica presentara los libros “Memoria de la Fundacion *, que relata las experiencias de
los cinco programas de bien publico que impulsd durante 2007 (Pronifio, Educared, Arte y Tecnologia, Voluntarios
Telefénica y Forum) y Central Juncal y Central Defensa, que cuentan las historias de las respectivas centrales
telefonicas. La exhibicion se completa con otros tres libros relacionados a las muestras de arte Cubismo, Emergentes
y Premio Mamba Fundacién Telefénica.

En el espacio destinado a Terra, el medio on line informativo, de entretenimientos y de servicios de comunidad del
Grupo, se presentaran spots y trailers de los contenidos desarroliados para Terra TV y Terra Moéviles, tales como
Dirigime: “El Rescate y Dirigime “ La Venganza ", ficciones interactivas.

La nueva ficcion, “ La Venganza ”, sera lanzada préximamente es una renovada apuesta de Terra por producir
contenidos exclusivos que vinculan las tres pantallas: Internet, television y movil. Al igual que en la primer entrega, los
usuarios podran votar coémo continua la historia al final de cada capituio.

Por otra parte, Telefonica International Wholesale Services, la empresa del Grupo Telefénica que provee servicios
mayoristas de telecomunicaciones a nivel internacional, estara presente en la muestra través de material grafico que
ilustra sus servicios de voz, capacidad, IP, VPN's, satelitales, corporativos y méviles, y prestaciones de conectividad
entre Latinoamérica, los Estados Unidos y Europa a través de la red de fibra Optica de su propiedad, presente en 13
paises.

Ponencias del Grupo Telefénica

El martes 23, a las 17:00, el presidente del Grupo Telefénica en la Argentina , Eduardo Caride, expondra durante la
jornada “Sociedad de la informacién” en el panel Agenda Digital, en el cual los CEOs de las principales empresas del
mercado plasmaran su visidn sobre el tema.

El miércoles 24, a las 14:00, el country manager de Terra, Alejandro Adamowicz , disertara durante la jornada
“Convergencias’ en el panel “Convergencia de medios. El desafio de los contenidos”, en el cual también tomarén
parte referentes de importantes compaiiias del sector.

El jueves 25, a las 12:30, jefe de Marketing Operativo de Telefénica Negocios, Rodrigo Castiglione, ofrecerd una
charla sobre “Marketing para emprendedores’, en la cual expondra una vision general sobre el marketing para pymes,
negocios y profesionales. La disertacién estara dirigida a emprendedores con negocios en marcha o en gestacion,
directivos de pymes y profesionales.

El jueves 25, a las 14:00, el gerente de Marketing IT de Telefonica Empresas, Alfonso Amat, ofrecera una disertacion
L7 P TP R, P PT R , [ J SRR o Qamsdninn v Anlina nora la E " an

sobre “Apiicaciones Moviles Corporativas” duranie ia jornada “Nuevos Seivicios y Aplicaciones para la Empresa”, en
la cual tambign intervendran representantes de destacadas firmas del sector
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Telefonica Argentina lanza portal para educar
a los ninos en uso de las Tecnologias

El grupo espafiol Telefonica Argentina presentd en Buenos Aires un portal que pretende

contribuir a la formacion de los nifios en el uso responsable de las TIC {Tecnologias de la
Informacién y la Comunicacion).

El lanzamiente del portal, desarrollado a partir de la investigacion La Generacion Interactiva en
Sbemamencq a cargo de la Universidad de Navarra y la Fundacién Telefénica, coincidio con
la presentacion del V informe Anual de Responsabilidad Corporativa del grupo.

“ o A

La unica posibilidad que nos queda es educar a los chicos para que estén prevenidos
para el futuro”, una “ardua’ y “muy importante” tarea, axplicd en conferencia de prensa el director
de Relaciones Empresariales y Responsabilidad Corporativa del Grupo Telefonica en Argentina,
Eduardo Giménez.

El portal tiene como meta dar a conocer los resultados de la investigacion sobre el uso que hacen los

nifios y adolescentes, a los que califican de “nativos digitales”, de Internet, la televisién, el
teléfono mévil y los videojuegos.

Por medio de videos tematicos, enlaces de interés v accesos a los resultados de la investigacion,
“los adultos pueden orientar a los chicos sobre el uso responsable de las pantalias,
prevenirios de riesgos y valorizar sus potencialidades”, apuntaron los promofores de la
herramienta.

For su parte, el director general corporative de Relaciones Institucionales y Comunicacion det grupo
en Argenting, José Luis Rodriguez Zarco, reafirmé el compromiso de la empresa con la socledad y el
modeio de gestion de responsabilidad corporativa como un proceso fransversal,

El mismo fue galardonado el pasado afio por el Premio Latincamericano a la Responsabilidad Social
Corporativa del Foro Ecuménico Social ds Argentina.

Rodriguez Zarco se refirid lambién a la polémica Ley de Medios Audiovisuales que se debate en el
Congreso argentine para insistir en cue “la convergencia tecnologica es algo que va a venir,
no es posible detenerlo”.

La convergencia fecnologica, agregd, “es un derecho de los ciudadanos y es una obligacién
de las empresas que poseen capacidades tecnolégicas y de los gobiernos darles ese
beneficio”.

“Es inevitable, no sé cuanio va a tardar, pero hay gue emplearse rapidamente en el camino de
la gran autopista de las telecomunicaciones”, porque “cuanto anies se haga, antes se
colaborara & desarrclio sostenido de la Argentina”, concluyd.
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Telefonica lanza portal para educar a los nifios en uso de las TIC

Telefonica Argentina presentd hoy en Buenos Aires un portal que pretende contribuir a la formacién
de los nifios en el uso responsable de las TIC (Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion).

El lanzamiento del portal, desarrollado a partir de la investigacion ‘La Generacion Interactiva en
Iberoamérica’, a cargo de la Universidad de Navarra y la Fundacién Telefonica, coincidié con la
presentacion del V Informe Anual de Responsabilidad Corporativa del grupo.

‘La tnica posibilidad que nos queda es educar a los chicos para que estén prevenidos para el futuro’,
una ‘ardua’ y ‘muy importante’ tarea, explico en rueda de prensa el director de Relaciones
Empresariales y Responsabilidad Corporativa del Grupo Telefonica en Argentina, Eduardo Giménez.

El portal tiene como meta dar a conocer los resultados de la investigacion sobre el uso que hacen los
nifios y adolescentes, a los que califican de ‘nativos digitales’, de internet, la television, el teléfono
movil y los videojuegos.

A través de videos tematicos, enlaces de interés y accesos a los resultados de la investigacion, los
adultos pueden orientar a los chicos sobre el uso responsable de las pantallas y prevenirlos de
riesgos, apuntaron los promotores de la herramienta.

Por su parte, el director general corporativo de Relaciones Institucionales y Comunicacién del grupo
en Argentina, José Luis Rodriguez Zarco, reafirmé el compromiso de la empresa con la sociedad y el
modelo de gestion de responsabilidad corporativa como un proceso transversal que fue galardonado
el pasado aiio por el Premio Latinoamericano a la Responsabilidad Social Corporativa del Foro
Ecuménico Social de Argentina.

Rodriguez Zarco se refirié también a la polémica Ley de Medios Audiovisuales que se debate en el

Congreso argentino para insistir en que ‘la convergencia tecnoldgica es algo que va a venir, no €s
posible detenerlo’.

La convergencia tecnoldgica, agregd, ‘es un derecho de los ciudadanos y es una obligacién de las
empresas que poseen capacidades tecnoldgicas y de los gobiernos darles ese beneficio’.

‘Es inevitable, no s€ cuanto va a tardar, pero hay que emplearse rapidamente en el camino de la gran

autopista de las telecomunicaciones’, porque ‘cuanto antes se haga, antes se colaborara al desarrollo
sostenido de la Argentina’, concluyo.





