


Desde España, y a primera vista, América Latina se percibe
como un extenso territorio al que se llega o del que nos lle-
gan sus voces sin necesidad de atravesar las fronteras más 
rígidas de la geografía humana: las barreras de la lengua y la
incomunicación. La realidad es, no obstante, más compleja 
y rica, mucho más diversa y desigual, pero la sorpresa de la
transparencia comunicativa –la riqueza de la lengua común-
traza el sentido de la cercanía, de la semejanza, del creer
igual lo diverso.
Conscientes de estar ante esa realidad compleja, este libro ha-
bla de los medios en el espacio cultural euro-latinoamericano
que se expresa en español y portugués. Los medios como so-
portes de contenidos, como constructores de imaginarios en
un tiempo histórico en el que las tecnologías están cambian-
do los trazados del paisaje. Las nuevas extensiones tecnológi-
cas acortan las distancias, descubren los condominios de la
memoria histórica y acrecientan los valores de la comunica-
ción como vehículos de entendimiento,de transferencia de co-
nocimiento y como plataformas para los proyectos de futuro.
Desde una óptica bastante alejada de la retórica se levanta un
plano de conjunto hasta ahora inédito en el campo de los me-
dios de comunicación, que permite descubrir un nuevo as-
pecto de la geografía cultural, pero que quiere llegar mucho
más allá. Se describen los medios como instituciones de la
cultura democrática,como instrumentos culturales,como ex-
presiones de pueblos con ambición de modernidad. Realidad
y prospección que nutre la narración de una cotidianeidad
compleja que cuentan las diversas y múltiples interpretacio-
nes de la actualidad que, cada día, ofrecen miles de diarios,
emisoras de radio y televisión, ediciones digitales, etcétera.
El libro es tan amplio como plural y no elude el acercamiento
a los aspectos más críticos de la realidad. En él se han conjun-
tado voces plurales, ópticas contrastadas, manifestaciones,
en definitiva, de la realidad latinoamericana trasladadas a
ese contenedor de diálogo y proyectos comunes que es el es-
pacio cultural iberoamericano.
Fundación Telefónica ha participado con entusiasmo en este
proyecto, por razones que están en la propia lógica de la acti-
vidad comunicativa de la compañía que la ampara. Pero
también, por una conciencia permanente del compromiso
de Telefónica con América Latina que es el espacio natural de
relación, intercambio y proyección de futuro de pueblos que
participan de instrumentos de comunicación privilegiados
como son la lengua y muchos rasgos de la cultura.Valores,en
definitiva, de entendimiento y de paz.

Sin duda, una realidad que se ha descrito como compleja y
que, en algunos aspectos, se analiza por vez primera en su
conjunto, no puede ser una visión completa, detallada y
exacta. Se buscan, pues, trazados genéricos que, sin embar-
go, intentan no ocultar la diversidad como esencia de la ri-
queza cultural y humana del espacio iberoamericano. Y esta
primera aproximación no es autocomplaciente ya que, en
ningún caso, oculta los déficits que aparecen el escenario de
los medios, tanto en los consumos como en los contenidos
que se ofrecen.
Así, se analizan, más allá de las consideraciones al uso sobre
la brecha digital, el bajo índice de construcción web en las
naciones de habla española y portuguesa, lo que las sitúa en
la periferia de la sociedad de la información y el conocimien-
to.También, la necesidad de desarrollar estrategias, ampara-
das en los condominios lingüísticos y culturales, para ganar
visibilidad e interlocución en un mundo que se orienta hacia
soluciones cada vez más globales.
El estudio parte de un amplio informe marco, que encierra
muchas de las claves que permiten entender la complejidad
de este proyecto, y despliega diversas investigaciones com-
plementarias relativas a los contenidos de los medios y a la
percepción de los expertos sobre una posible convergencia
mediático cultural en el espacio iberoamericano. Además, se
interesa por fenómenos como el de la emigración, que han
situado sobre la geografía española a más de dos millones
de latinoamericanos en los últimos años, y a su relación con
el papel de los medios en los procesos migratorios. Preocu-
paciones que no agotan la dimensión de los problemas
enunciados, pero que sirven para reflejar la dirección de in-
quietudes que tendrán continuidad en futuros análisis.
Las firmas que aparecen en el estudio acreditan el presti-
gio y la cualificación de los trabajos y cubren un amplio
abanico de pluralidad expresiva. Figuras de la relevancia
académica de Luis Ramiro Beltrán, uno de los padres de los
estudios sobre comunicación en América Latina, Jesús
Martín-Barbero, Octavio Getino, Juan Gargurevich, Teresa
Quiroz, Delia Crovi o Raúl Trejo se unen a otras tan acredita-
das como las de Enrique Iglesias, secretario general de la
SEGIB, César Antonio Molina, hasta hace poco director del
Instituto Cervantes y actual ministro de Cultura del Go-
bierno español, Edgar Jaramillo, director general de CIES-
PAL, Gustavo Cardoso, director del Obercom portugués,
Raúl Silesky, secretario general de IPLEX, o Alfonso Ruiz de
Assín, presidente de la Asociación Internacional de Radio.

Presentación
Funciones de la comunicación 

en un continente plural

01_Anuario de Medios  18/10/07  10:16  Página 5



Sin olvidar la presencia de otros muchos analistas y aca-
démicos como Gerardo Albarrán, Pablo Boczkowski, Octa-
vio Islas, Rosalía Winocur, Germán Rey, Eduardo Madina-
veitia, Luis Palacio y un largo etcétera que nos obliga a
remitirnos al listado final del libro para subsanar la injus-
ticia de las omisiones.
El objetivo de Fundación Telefónica en América Latina es coo-
perar al desarrollo social y cultural de la región mediante la
educación y el conocimiento, empleando para ello las fortale-
zas que le da su cercanía a las últimas tecnologías de la infor-
mación y su amplia implantación territorial. Para Fundación
Telefónica, este estudio, Medios de Comunicación/Tendencias
07: El espacio iberoamericano, tiene una importancia especial
y marca una línea permanentemente abierta hacia la reali-
dad de América Latina, donde ya viene trabajando a través de
distintos programas específicos. Una de estas iniciativas, Pro-
niño, benefició, en 2006, a 25.339 niños, niñas y adolescentes
de manera directa y a más de 92.000 de forma indirecta en
trece países de Latinoamérica, y el objetivo para 2007 es al-
canzar los 50.000 beneficiarios directos. Otro de los progra-
mas, EducaRed (www.educared.net), aplica las herramientas
tecnológicas a la mejora de la enseñanza primaria y secunda-
ria a través de Internet. El programa Forum reúne el conjunto
de actividades orientadas a crear conocimiento y opinión so-
bre las nuevas culturas tecnológicas y las oportunidades del
diálogo en red. En definitiva, el mejor desarrollo de los para-

digmas que describen la Sociedad de la Información y del Co-
nocimiento, así como la aplicación de las extensiones tecno-
lógicas en la reducción de las desigualdades y una mayor co-
hesión social. En este mismo sentido,Fundación Telefónica ha
promovido la edición junto con Enter del primer estudio Digi-
World –un análisis del mundo digital experimentado en Eu-
ropa– correspondiente a América Latina (DigiWorld. América
Latina 2007), que analiza en profundidad mercados, tenden-
cias y necesidades.
Para Fundación Telefónica, la edición del presente estudio so-
bre los medios de comunicación atiende a la necesidad del
mejor conocimiento de la realidad en un ámbito tan especí-
fico y de creciente importancia. Por ello, a la vista de los resul-
tados que ofrece y las perspectivas que a futuros análisis
abre, cabe felicitar en su empeño al director del informe, el
profesor Díaz Nosty, y al comité académico internacional, en
el que se integran figuras de la relevancia de Luis Ramiro Bel-
trán (Bolivia), Delia Crovi Druetta (México), Antonio Fidalgo
(Portugal), José Marques de Melo (Brasil), Jesús Martín-Bar-
bero (Colombia), Guillermo Mastrini (Argentina), Miquel de
Moragas i Spa (España), Antonio Pasquali (Venezuela), Rafael
Roncagliolo (Perú), Raúl Trejo Delarbre e Immacolata Vassallo
Lopes (Brasil). Gracias a todos.

Javier Nadal Ariño 
Vicepresidente Ejecutivo de Fundación Telefónica
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